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SIYASI  ILETISIMDE SIYASAL REKLAMLARIN ONEMINE iLiSKIN
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A SEMIOTIC ANALYSIS RELATED TO THE IMPORTANCE OF POLITICAL ADVERTISING IN
POLITICAL COMMUNICATION
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OZET

Ticaretten sagliga, egitimden eglenceye ¢ok farkli konularda kullanicilarin bulusup, fikir ve bilgi paylasiminda bulundugu
ortamlar olarak bilinen sosyal medyada yer alan reklamlarin etkisi yadsinamaz. Siyasi igerikli reklamlarin da ayni sekilde hedef
kitleye vermek istedigi mesaj, sosyal medya sayesinde en kisa siirede verilmektedir. Kullanilan her tiirlii reklam unsuru bir
iletisim siirecidir. Iletisim siirecinin ¢dziimlenmesi olarak da gériilen reklam iletisinin ¢dziimlenmesi bir anlam aktarmasini
amaglar. Bu ileti olusturulurken gorsel ve dilsel 6geleri kullanilir. Gorsel ve dilsel 6geler, hedef Kitleyi etkilemek amaciyla
tasarlanir, bir biitiinliik olusturur ve birbirlerinin anlamina agiklik getirir. 2019 yilindaki yerel segimlerde aday gosterilip
gosterilmediklerine bakilmaksizin, Tekirdag ili sinirlari igerisinde yer alan Corlu ve Malkara Belediyesi Baskanlarinin herkese
acik olan Facebook hesaplar1 lizerindeki kapak resimleri incelenmistir. Siyasal reklam igeriginde bulunan anlamlar
gostergebilimsel analiz yontemiyle ¢éziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Siyasi Iletisim, Siyasal Reklam, Géstergebilimsel Analiz.

ABSTRACT

The impact of advertisements in social media, known as environments where users meet and share ideas and information on a
wide range of topics from trade to health, education and entertainment, cannot be denied. The message that the political content
ads are intended to give to the target audience is given as soon as possible with social media. Any advertising element used is a
communication process. The solution of the advertising message, which is also seen as the resolution of the communication
process, aims to convey a meaning. Visual and linguistic elements are used when creating this message. Visual and linguistic
elements are designed to influence the target audience, form an integrity and clarify each other's meaning. Regardless of whether
or not they were nominated in local elections in 2019, the cover images on the Facebook accounts of Corlu and Malkara
Municipality Presidents, which are located within the borders of Tekirdag province, are open to all. The meanings found in the
content of political advertising were analyzed by semiotic analysis method.

KeyWords: Social Media, Political Communication, Political Advertising, Semiotic Analysis.

1. GIRIS

Kitle iletisim aracglar1 giiniimiizde hayatin en 6nemli pargalarindan biri olmustur. Bununla beraber
reklam olgusu, hem iiriinlerin pazarlanmasinda ve satisinda hem de siyasi ¢evrelerce benimsenmesine
yol agmistir (Dogan ve Goker, 2013:87). Sosyal medya, gazete, televizyon ve film gibi geleneksel
medyadan farkliliklar gdsteren, bilgiyi hizla birlestirerek kullaniciya ulagtiran sistemdir (Bak ve
Esidir, 2018:210). Sosyal medya kullanicilarin giinden giine arttig1 giiniimiizde, 6zellikle Facebook

hesaplarinin kapak resimleri de takip edilmekte, siyasal reklam nitelikli kullanilan resimlerin verdigi
mesajlar bilerek ya da bilmeyerek goriilmekte ve etkilenilmektedir.

Reklam, hedef kitleyi tirline/markaya ¢ekmenin yani sira, amaca uygun olarak, ikna, imaj gelistirme,
farkina vardirma stratejilerini uygulamak i¢in de yapilmaktadir (Karabulut, 2004:209). Reklam her
ne amacla yapilirsa yapilsin, iireticinin pazara sundugu iirliniin satilmasini saglamak ya da satigi
devam eden bir Uriiniin pazar tarafindan var olan talebi artirmaya yoneliktir (Kocabas ve Elden,
2013:23). Siyasal reklamcilikta da reklam kavraminda oldugu gibi hedef kitle ikna edilmeye ve
yonlendirilmeye ¢alisilmaktadir.

Siyasal reklamcilik ¢aligmalari, reklamcilik ve propaganda faaliyetlerinin birlesiminden dogmustur.
Ozellikle se¢im donemlerinde daha da 6nem kazanarak, se¢gmenlerin ikna edilmesi acisindan siyasi
cevreler tarafindan kullanilmaktadir. Siyasi ¢evreler; segcmenleri etkilemek adina, kendi fikirlerini,
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vaatlerini, diger siyasi ¢evrelerden farkliliklarini kitle iletisim araglarinda kullanmaktadirlar (Dogan
ve Goker, 2013:87-88).

Kullanilan her tiirlii reklam unsuru bir iletisim siirecidir. iletisim siirecinin ¢dziimlenmesi olarak da
goriilen reklam iletisinin ¢6zlimlenmesi bir anlam aktarmay1 amaglar. Ileti olusturulurken, gorsel ve
dilsel 6geler birbirini tamamlamaktadir.

Kullanilan siyasal reklamlar birer gostergedir. “Giiniimiizde gostergeler cok deger kazanmig
durumdadir. imgelerin 6nemsendigi giiniimiiz diinyasinda sozciikler ve kiiltiirel kavramlarin bigimsel
ozelliklerine Onem verilmektedir. Kiiltiirel, toplumsal, kurumsal ya da baska tiirden
simgelestirmelerin se¢imine, belirlenmesine ve kullanilmasina 6nem verilir” (Giinay, 2018:107).

Gorlinenin arkasinda gizli olan anlami ve bunun nasil olustugunu ortaya cikaran gostergebilim
sayesinde reklamlarin hedef kitleye iletmek istedigi anlamlarin neler oldugu ¢oziimlenmektedir.
Gostergeler iletisim amaclhidir, hedef kitleyi etkilemektedir (Bak, 2018:1441). Siyasal reklamlarin da
birer gosterge oldugu gergegi diisiiniildiiglinde, hedef kitleyi etkiledigi goriilmektedir.

Vatandaslar, belirli siireler i¢in yerel hizmetlerin yerine getirilmesi adina yoneticilerini secer. Bu
secimler yerel segimlerdir. Ulkemizde bes yilda bir yapilmaktadir. En son 2014 tarihinde yerel se¢im
yapilmistir. Diger se¢imler 31 Mart 2019 tarihinde gerceklestirilecektir. 2019 yilindaki yerel
secimlerde aday gosterilip gosterilmediklerine bakilmaksizin, Tekirdag ili sinirlari igerisinde yer alan
Corlu ve Malkara Belediyesi Baskanlarinin herkese agik olan Facebook hesaplar1 iizerindeki kapak
resimleri incelenmigtir. Siyasal reklam igeriginde bulunan anlamlar gostergebilimsel analiz
yontemiyle ¢oziimlenmistir. Hali hazirda Belediye Baskanliklarini yaptiklari i¢in herhangi bir parti
logosu kullanmadiklar1 halde kapak resimlerinin siyasi igerikli oldugu asikardir. Se¢ime girecek
adaylarin kullandiklar1 siyasal reklamlardan tek farklarinin, siyasi partinin logosunu se¢im
kampanyas1 adina reklamlarinda kullanmamalaridir. Bunun diginda bir farklilik gériilmemektedir. Bu
baglamda, iki Belediye Baskaninin siyasal reklam igerikli kapak resimleri parti logolar1 olmaksizin
incelenmistir. Parti logolarinin olmamasinin reklamdaki mesajin iletilmesinde herhangi bir farklilik
gostermeyecegi diisliniilerek ¢alisma yapilmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Hayatin her alanini inceleyen, insan iligkilerini ve diinyanin isleyisini anlamlandirmaya ¢alisan bu
ozelligiyle de biitiin bilimlerin pilot bilim islevi durumunda olan gostergebilim, gdstergeler arasi
iliskileri ve anlamlarini inceler (Sigirct, 2016:10). Gostergelerin ne oldugunu, ne anlama geldigini ve
de hangi yasalara baglandigini1 6greten bilim dalidir (Saussure, 2001:46).

Gosterge; “kendisi diginda bir nesne ya da olgu gosteren nesne ya da olgudur” (Huber, 2008:46).
Gostergebilim, bu gostergelerin nasil anlamlandirildiklarini inceleyen ve yanlis anlagiimalari
onlemeye ¢alisan bir yontemdir (Giiz vd., 2002:156). Sagir-dilsiz alfabesinden, toplumsal iligkileri
diizenleyen davranis bi¢imlerine, yeme, igme, giyinme gerc¢ekliklerine kadar uzanan gostergeler
evrenini inceler (Vardar, 2001:84).“Gostergebilim hem sdylem ¢oziimlemesinin yaptigi her seyi hem
de dilbilimin yaptig1 her tiirlii inceleme bi¢imini kendi yaklagimi i¢inde goriir” (Giinay, 2018:107).

Literatiirde siyasal reklamlarin analizine iligkin bir¢ok ¢alisma yapilmistir. Yapilan c¢alismalarda
siyasal reklamlarin hedef kitle {izerindeki etkileri incelenmistir. Igerik analizi ya da gostergebilimsel
analiz yontemiyle incelenen arastirmalar mevcuttur. Igerik analiziyle yapilan bir ¢alismada; 19 Nisan
2015 K.K.T.C. Cumhurbaskanlig1 se¢imlerinde siyasi partilerin gazetelerde yayinladigi siyasal
reklamlarin hedef kitleye ulasmay1 amaglayan mesajlar1 belirlenmeye ¢alisiimistir (Arikli, 2018:253-
260). Gostergebilimsel yontemle analiz edilen bir ¢alismada ise; 2017 Anayasa Degisikligi
Halkoylamas1 siirecinde Cumhuriyet Halk Partisinin siyasal kampanya siirecinde kullandigi
“Gelecegim i¢in hayir” isimli siyasal reklam filmi incelenmistir (Aydin ve Siislen, 2018:149-164).
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Bu calismada; Tekirdag ili smirlar igerisinde yer alan Corlu ve Malkara Belediye Baskanlarinin
sosyal medya hesaplarindan Facebook {izerinde, siyasal reklam igerikli kullandiklar1 kapak resimleri
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle analiz edilmistir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Iletisim arastirmalarinda icerik analizi ve gdstergebilimsel analiz olarak iki temel yaklasim vardir.
Gostergebilimsel analiz, medya metinlerinin yiizeysel incelendigi igerik analizine gore daha derin
inceleme yapmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012:171-172). “Gostergebilim sdylemi, anlamin olusumu ve
iiretilisi ve alic1 tarafindan anlamlandirilisini ortaya koymaya calisir” (Giinay, 2018:107).

Arastirma gostergebilimsel analiz yontemiyle yapilmistir. “Gostergebilim, insanlarin, kendilerini
ilgilendiren her konuya, gostergeler araciligiyla yaklastigini varsayar ve bu olguyu inceler” (Erkman
Akerson, 2016:18). Bu olgular igerisinde ¢ok farkli konular vardir. “Anlam, anlam odagi, algilama,
gosterge, anlamin olusumu, sdylem, metin, eyleyen, edim, anlati izlencesi, gostergebilimsel dortgen,
tutku, biligsellik gibi konularla ilgilenir” (Giinay, 2018:107).

Gostergeler evrenini olusturan gostergebilim, arastirmacinin aklina gelen her seyi sdylemesine engel
olur ve medya metinlerinin daha detayli incelenmesini saglar (Rifat, 2011:20-22). Konusu ve sinirlari

ne olursa olsun gostergebilim, gosterge dizgesidir ve anlamlama dizgelerini olustururlar (Barthes,
2012:27).

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yerel yonetimlerde s6z sahibi olan yetkili makamlardan birisi de Belediye Baskanlaridir. Belediye
Bagkanlarinin se¢imle basa geldikleri degerlendirildiginde siyasal reklamlarin bunda etkisinin oldugu
yadsinamaz. Bu baglamda iki Belediye Baskaninin siyasi igerikli verdigi mesajin incelenmesi de ayr1
bir 6nem arz etmektedir.

3.2. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Simrhhklari

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye’deki bulunan Belediye Baskanlarinin kullandig: siyasal reklamlar,
orneklemini ise amagli 6rnekleme teknigine gore segilen Tekirdag ili sinirlar igerisinde yer alan
Corlu ve Malkara Belediye Bagskanlarinin Facebook tizerinde kapak resmi olarak kullandig: siyasal
reklamlar olusturmaktadir. Arastirma, iki Belediye Baskaninin sosyal medya hesabi iizerinde
kullandig1 kapak resmindeki siyasal reklamlarin gostergebilimsel ¢oziimlemesiyle sinirhdir.

4. ARASTIRMANIN BULGULARI

“Barthes anlamlandirmayi, anlam, kodlar, diizanlamlar, yananlamlar ve mitler adin1 verdigi diizeyde
yapilandirmaktadir. Anlamlandirmanin ilk diizeyi olan diizanlam, gostergenin belirttigi seyi, ikinci
diizeyi yananlam ise gostergenin kullanicilarin kiiltiirel degerleriyle bulustugunda olusan etkilesimi
betimledigini belirtir ve ikincil gosterilenler ya da yananlam gosterilenleri arasindaki bagmtilar
iizerinde durur” (Sigirct, 2016:126).

Reklamlarin ¢oziimlenmesinde; anlama ulagsmak i¢in Ferdinand de Saussure’iin gosterge;
gosteren/gosterilen ayrimi, anlami okumak i¢inse diizanlam ve yananlam ayriminin yapildigi Roland
Barthes’in anlamlandirma diizlemi kullanilmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012:150).

Roland Barthes’a gore, reklamlarin iletileri; dilsel/sozel ileti, sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti
(gercege benzerlik) ve sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti (simgesel) olarak ii¢ diizlemden
olugsmaktadir. Reklamda goriip de hemen taninan diizlem; sifrelenmemis gorsel/goriintiisel kisim olan
diizanlam katidir. Reklami reklam yapan kat olan yananlam kat1 ise, sifrelenmis gorsel/goriintiisel
diizlemdir. Kiiltiirel ve ideolojik sifreler, yananlamlarin kurulmasinda etkilidir. Reklamlarda bu ii¢

diizlem birbirleriyle etkilesim i¢indedir. Dilsel/s6zel diizlem diger iki diizlem agisindan belirleyicidir
(Erkman Akerson, 2016:173-177).
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Gostergebilimsel ¢oziimlemelerde anlam, goriinenden goriinmeyene dogru giden katmanlardan
olusur. Birinci diizlemde diizanlam, ikinci diizlemde yananlam bulunur. Yananlama c¢agrigimsal
anlam da denmektedir. Yananlam igerisinde ¢agrisim ve de mit boyutlari yer alir. Gostergeyi
kullananlarin duygulari, kendi kiiltiirel degerleriyle karsilastiklarindaki etkilesimleri de yananlam
stirecinde ortaya ¢gikmaktadir. Ayrica bir gostergenin anlam giicii metafor (egretileme) ve metonimi
(dlizdegismece) ile artirllmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012:59-76).

Arastirmamizda gosterge; gosteren/gosterilen ayrimi ile diizanlam ve yananlam ayriminin yapildig
anlamlandirma  diizlemi kullanilmistir.  Siyasal reklamlar; dilsel/sozel ileti, sifrelenmis
gorsel/gorintiisel ileti (gergege benzerlik) ve sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti (simgesel) olarak
ii¢ diizlemde analiz edilmistir.

4.1. Corlu Belediye Baskaninin Siyasal Reklami

Corlu Belediye Bagkaninin Facebook kapak resmi siyasal reklam olarak degerlendirilerek
gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilmistir.

Resim 1: Corlu Belediye Bagkant Ahmet SARIKURT un Facebook Kapak Resmi

AHMET SARIKURT

CORLU BELEDIYE BASKANI

4.1.1. Genel Betimleme

Siyasal reklam niteliginde igerik kullanilarak olusturulan kapak resminde (Resim 1) gorsel ve dilsel
iletilerin oldugu goriilmektedir. Reklam alaninin yaklagik iicte birini kaplayan sag kisminda Belediye
Baskaninin resmi, sol yaninda biiyiik harflerle yazili ismi ve Belediye Baskani oldugunu belirten yazi
ve bu yazilarin Ustlinde ise slogan niteliginde bir ileti vardir. Belediye Baskani ibaresinden daha
biiylik puntolarla isminin yazildig1 géze ¢carpmaktadir. Resmin arka planinda ise gokyliziinii andiran
mavi renklerin hakim oldugu ve bulutlarin da eslik ettigi beyaz gorsel ileti vardir. Belediye
Baskaninin halk iizerinde olumlu bir imaj olusturmak igin resimdeki kiyafeti titizlikle sectigi ve
reklamin genel yapisina uygun renkte bulundugu da dikkat ¢gekmektedir.

4.1.2. Kullanilan Gostergeler

Ferdinand de Saussure’iin gosterge; gosteren/gdsterilen ayrimina gore, Tablo 1’de Corlu Belediye
Bagkaninin siyasal reklaminin gosterge ¢6ziimlemesi gosterilmistir.

Tablo 1: Corlu Belediye Bagkaninin Siyasal Reklaminin Gosterge Coziimleme Tablosu

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Takim Elbiseli Erkek Sik, geng, saglikli, bakimli, giiler yiizlii bir erkek | Mutlu, ¢agdas, kiiltiirlii, basarili, ¢evresiyle barisik, giiler
profili. yiizlii, samimi biri.
Gokyiizii ve Bulutlar Mavi renkli resmin arka fonu, beyaz bulutlar. Doganin getirdigi saghkli yasam, gokyiiziiniin rahatlik ve
mutluluk veren hissi.
Yazili Slogan #biz olunca ¢oziim, adalet, sevgi, kardeslik, birlik olur | Sevginin, barigin, adaletin, her tiirlii sikintinin ¢6ziim yolu
bizim belediye sayesinde olur.
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4.1.3. Anlamlandirma

Siyasal reklam, dilsel/sozel ileti, sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti (gercege benzerlik) ve
sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti (simgesel) olarak ii¢ diizlemde analiz edilmistir.

Dilsel/sozel ileti olarak; reklam icerisinde Belediye Baskaninin adinin yazili ileti ile slogan nitelikli
ileti yer almaktadir. Sloganlar diizanlamlarindan ziyade yananlamlariyla olusturulmakta ve hedef
kitleye mesaj iletmektedir. Tablo 2’de gosterilen diizanlam ve yananlamlar incelendiginde, sloganin
verdigi mesajin yananlamda yattigi goriilmektedir. Hedef kitleye belediyede bizim digimizda
baskalar1 geldiginde simdiki gibi sevgi, adalet, birlik beraberlik, kardeslik olmayacagi, sikintilarin
giderek artacagi mesaj1 verilmistir.

Tablo 2: Kullamilan Dilsel/Sézel Iletinin Diizanlam ve Yananlamlar
SLOGAN DUZANLAM YANANLAM
#biz olunca ¢Oziim, | Belediyede biz oldugumuz siirece | Belediye bizim disimizda baskalar gelirse bu kardeslik, sevgi, adalet, birlik
adalet, sevgi, kardeslik, | sevgi, kardeslik, adalet birlik ve | beraberlik yok olur. Sikintilar artar. Bunlarin yok olmamas: i¢in bizim
birlik olur sorunlara ¢6ziim olur. segmelisiniz.

Sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti reklamda goriiliip de hemen taninan, diiz anlam katidir. Bu
siyasal mesaj icerisinde sifrelenmemis gorsel ileti olarak; Belediye Baskaninin resmi, ismi, mavi-
beyaz arka planda goriinen gokylizii temasi ile yazili slogan bulunmaktadir. Bu goriilen resimlerin
diizanlamlari, siyasal reklamin sifrelenmemis gorsel iletisini olusturur.

Sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti reklami reklam yapan yananlam katmanidir. ideolojik ve kiiltiirel
sifreler yananlamin kurulmasinda etkilidir. Sifrelenmis gorsel ileti olarak, bu siyasal reklam
icerisinde yalnizca mavi gokylizii temasi ile bulutlarin iginde yer aldigi resmin arka fonu
gosterilmistir. Burada hedef kitleye gelecek goklerdedir, mutlu ve aydin bir gelecek icin beraber bu
yollarda yiiriiyelim mesaji verilmistir. Gokyiizii ve bulutlar gelecege emin adimlarla gidilecegi
cagrisimini yapmaktadir.

“Gostergebilim, her bir anlatida, anlam {iretim siirecinin, anlati icerisinde olusturulan zitliklar
tizerinden kuruldugunu kabul eder” (Dogan ve Goker, 2013:98). Reklam igerisinde ikili karsitliklar
hedef kitleye verilmek istenen iletinin 6gelerini ortaya ¢ikarir (Sigirci, 2016:174). Tablo 3’deki temel
karsitliklara bakildiginda, bu reklamla; Corlu Belediyesinde her tiirlii sikintiya ¢6ziim arandigi,
adaletli bir ortam bulundugu, sevgi dolu, birlik beraberlik igerisinde yasandigi hedef kitleye
aktarilmistir.

Tablo 3: Corlu Belediye Baskaninin Siyasal Reklamindaki Temel Karsitliklar

Coziim Sorun
Adalet Zulim
Sevgi Nefret
Birlik Ayrilik

4.1.4. Renklerin Kullanim

Insanlara duygusal, sosyolojik ve ruhsal yonden etki yapan renkler; eski dénemlerden itibaren
simgesel iletisim aract olarak kullanilmistir. Kiiltiirden kiiltiire degisiklik gostermis, insan
iligkilerinde farkli anlamlar yiiklemistir (S1girci, 2014:178).

Beyaz renk; temizligin, masumiyetin ve safligin ifadesidir. Ayrica, bati kiiltiirliniin aksine Cin
kiiltiirinde matemin rengidir. Mavi renk; mutluluk, baris ve huzur duygularmi verir. Ayrica
sonsuzlugun ve de umudun simgesidir. Kirmizi renk ise; tahrik etme, uyarma, hareketlendirme amacli
kullanilmasinin yani sira agk ve cinselligi ¢agristirir (Parsa ve Parsa, 2012:48-49). Corlu Belediye
Bagkanimin kullandig: siyasal reklam igeriginde; mavi ve beyaz rengin hakim oldugu, yazili slogan
icerisinde ise kirmizi rengin bariz bir sekilde géze c¢arptig1 goriilmektedir. Siyasal reklamda; hedef
kitleye masumiyet, saflik, mutluluk, barig ve huzurun temin edildigi ve de devam edecegi mesaji
verilirken, slogandaki kirmizi rengin kullanilmasiyla da ayrica bir uyart yapilmistir. Bu sevgi, saygi,
barig, mutluluk devam etsin istiyorsaniz dikkat edin ¢agrisinda bulunulmustur.
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4.2. Malkara Belediye Baskaninin Siyasal Reklamm

Malkara Belediye Bagkaninin Facebook kapak resmi siyasal reklam olarak degerlendirilerek
gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilmistir.

Resim 2: Malkara Belediye Baskani Ulas YURDAKUL un Facebook Kapak Resmi

gha Ty Bir

—

|

— = T S ]as Yurdakul
Quisydk O ulasyurdakult ~ @ulasyurdakul  Belediye Baskan

4.2.1. Genel Betimleme

A~

s —

Siyasal reklam niteliginde icerik kullanilarak olusturulan kapak resminde (Resim 2) gorsel ve dilsel
iletilerin oldugu goriilmektedir. Reklam alaninin yaklagik dortte birini kaplayan sag kisminda
Belediye Bagkanin resmi, resmin altinda ismi ve Belediye Baskani ibareleri, resmin iist ortasinda
slogan niteliginde bir ileti, bu sloganin altinda bir bina ve bu binadan sarkan Tiirk bayragi, cami ve
eski donemlerde kullanilan savas topundan olusan gorsel ileti vardir. Ayrica bu gorsel iletinin sol
yaninda, Malkara Belediyesinin bugiiniinii gésteren lambalarla siislenmis sokaklarindan biri ve en
altta da Belediye Baskanina ait sosyal medya hesaplar1 goriilmektedir. Resmin genelinde mavi ve gri
renk hakimdir. Bu renklerin disinda Tirk bayragmin rengi kirmizi kullanilmistir. Belediye
Bagkaninin halk {izerinde olumlu bir imaj olusturmak icin resimdeki kiyafeti titizlikle segtigi ve
reklamin genel yapisina uygun renkte bulundugu da dikkat ¢ekmektedir.

4.2.2. Kullamlan Gostergeler

Ferdinand de Saussure’iin gosterge; gosteren/gosterilen ayrimina gore, Tablo 4’de Malkara Belediye
Bagkaninin siyasal reklaminin gosterge ¢oziimlemesi gosterilmistir.

Tablo 4: Malkara Belediye Bagkaninin Siyasal Reklaminin Gosterge Coziimleme Tablosu
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Takim Elbiseli Erkek Sik, geng, saglikli, bakimli, ciddi bir erkek profili. | Mutlu, ¢cagdas, kiiltiirlii, basarili, ciddi biri.
Tirk Bayragi, Cami, Savas | Binadan asagiya sarkan biiyiik bir Tiirk bayragi, | Malkara bugiine gelirken zorlu bir siiregten gegmistir. Cami
Topu, Lambalarla Siislii | eski donemden kalma cami, eski donemden kalma | inancimizi, top miicadelemizi, bayrak  gurumuzu,

Sokak. savag topu, sokak lambalariyla siislenmis temiz | Tirkliigiimiizii simgeler. Ayrica modern donemin gerektirdigi
sokaklar. gibi ¢evreye sahibiz. Sokaklarimiz insanlarimiz gibi aydin.
Yazili Slogan Birlikte Yonetim ile Daha Iyi Bir Malkara Malkara’nin daha iyi gelecege sahip olmasi i¢in birlikte hareket

edilmesi gerektigi.

4.2.3. Anlamlandirma

Siyasal reklam, dilsel/sozel ileti, sifrelenmis gorsel/goriintlisel ileti (gercege benzerlik) ve
sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti (simgesel) olarak ii¢ diizlemde analiz edilmistir.
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Dilsel/sozel ileti olarak; reklam igerisinde Belediye Baskaninin adinin yazili ileti ile slogan nitelikli
ileti yer almaktadir. Sloganlar diizanlamlarindan ziyade yananlamlariyla olusturulmakta ve hedef
kitleye mesaj iletmektedir. Tablo 5’de gosterilen diizanlam ve yananlamlar incelendiginde, sloganin
verdigi mesajin yananlamda yattigi goriilmektedir. Hedef kitleye belediyede bizim disimizda
baskalar1 geldiginde simdiki gibi sevgi, adalet, birlik beraberlik, kardeslik olmayacagi, sikintilarin
giderek artacagi mesaj1 verilmistir.

Tablo 5: Kullanilan Dilsel/Sozel iletinin Diizanlam ve Yananlamlar

SLOGAN DUZANLAM YANANLAM
Birlikte Yonetim ile | Halk ile birlikte hareket edilirse dahaiyi bir | Bizim disimzda birileri gelirse Malkara’nin  bugiinkii halini
Daha lyi Bir Malkara Malkara olur. kaybedecegi, daha da kotiiye gidecegi bilinmelidir.

Sifrelenmemis gorsel/goriintiisel ileti reklamda goriiliip de hemen taninan, diiz anlam katidir. Bu
siyasal mesaj igerisinde sifrelenmemis gorsel ileti olarak; Belediye Baskaninin resmi, ismi, sosyal
medya hesaplari, bir bina ve bu binadan sarkan Tiirk bayragi, cami, eski donemlerde kullanilan savag
topu, lambalarla siislii bir sokak ile yazili slogan bulunmaktadir. Bu goriilen resimlerin diizanlamlari,
siyasal reklamin sifrelenmemis gorsel iletisini olusturur.

Sifrelenmis gorsel/goriintiisel ileti reklami1 reklam yapan yananlam katmamidir. ideolojik ve kiiltiirel
sifreler yananlamin kurulmasinda etkilidir. Sifrelenmis gorsel ileti olarak, bu siyasal reklam
icerisinde, Turk bayragi, cami, eski donemlerde kullanilan savas topu ve lambalarla siislenis sokak
goriintlisli verilmistir. Hepsinin farkli ¢agrigimlart vardir. Bunlar yananlamlari olustururlar. Tiirk
bayragy; Tiikliigii, gururu, cami; inanci, Islamiyeti, savas topu; miicadelelerle kazanilan zaferleri,
stislii sokak goriintiisii de ¢cagdas, modern toplumu ¢agristirmaktadir.

Tablo 6’deki temel karsitliklara bakildiginda, bu reklamla; Malkara Belediyesinde halkla birlikte
hareket edildigi, yonetimde herkesin soz sahibi oldugu, daha iyi bir Malkara olmasi i¢in ¢aligildigt
hedef kitleye aktarilmistir.

Tablo 6: Malkara Belediye Baskaninin Siyasal Reklamindaki Temel Karsitliklar
Birlikte Ayr1/Tek/Yalniz Olarak
Tyi Kotii

4.2.4. Renklerin Kullanim

Malkara Belediye Baskanmin kullandig: siyasal reklam igeriginde; mavi, beyaz, kirmizi ve de gri
renk kullanilmigtir. Kirmizi renk; hem bayrak rengini olusturma hem de halki hareketlendirme amaci
ile kullanilmistir. Halk1 uyarici niteligi de vardir. Mavi ve beyaz renk ise, mutluluk, baris, masumiyet
ve huzuru cagristirmaktadir. Malkara’da bu gilizel duygularin hakim oldugu anlatilmistir. Ayrica
ciddiyeti temsil eden yapisiyla gri renk kullanilarak, yaptiklari isin ciddiyetinde olduklar1 hedef
kitleye aktarilmistir.

5. SONUC ve ONERILER

Gorilinenin arkasinda gizli olan anlami ve bunun nasil olustugunu ortaya ¢ikaran gostergebilim
sayesinde reklamlarin hedef kitleye iletmek istedigi anlamlarin neler oldugu ¢dzlimlenmektedir.
Aragtirma kapsamindaki ¢oziimlemeler incelendiginde birbirinden kopuk gibi goriinen Ogelerin
aslinda birbirini tamamladig1 goriilmektedir. Reklamlarda gordiigiimiiz sifrelenmis goriintiisel ileti,
sifrelenmemis goriintiisel ileti ve dilsel bilesenlerin hedef kitleyi etkilemek amaciyla tasarlandigs, bir
biitiinliik olusturdugu ve birbirlerinin anlamina aciklik getirdigi goriilmektedir.

Iletisim siirecinin ¢dziimlenmesi olarak da goriilen reklam iletisinin ¢dziimlenmesi bir anlam
aktarmay1 amaclar. Ileti olusturulurken, gorsel ve dilsel 6geler birbirini tamamlamaktadir.

Yerel se¢imlerin gergceklemesine az bir zaman kaldigi su giinlerde, se¢gmenlerin siyasi gevrelerce
etkilenmesi ve ikna edilmesi adina siyasal reklamlarin ne denli 6nemli oldugu bilinmektedir. Bu
siyasal reklamlarin iceriginde yer alan gerek gorsel gerekse yazinsal unsurlar segmenlerin karar
verme siirecinde etkili olmak amaciyla yapilmaktadir. Ozellikle kararsiz kalan se¢menlerin
kararlarmi olumlu ya da olumsuz sekilde etkiledigi yapilan arastirmalarda ortaya konmustur. Bu
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baglamda se¢gmenlerini olumlu yonde etkilemeye yonelik olarak degerlendirilen iki Belediye
Bagkaninin Facebook hesabindaki siyasal reklam nitelikli kapak resimlerinin gostergebilimsel
¢Oziimlemesi yapilmistir. Siyasal reklamlarin i¢cerdigi anlam katmanlar1 incelenmistir.

Siyasi reklamlarda bazi durumlarda sadece belirli gruplara hitap edilerek sadece o gruba
yogunlagsilabilir. Fakat bu iki siyasal reklamda herhangi bir hedef kitle se¢cimi yapilmamistir. Tiim
secmenlere hitap edildigi goriilmistiir.

Her iki siyasi reklamda da sifrelenmis goriintiisel ileti oldugu ve buna hedef kitleyi olumlu olarak
etkilemek amaciyla yaptiklari ¢ozlimlenmistir. Ayrica kullanilan sloganlardaki yananlamlar
incelendiginde, hedef kitleyi kendilerini segmeye zorlayici nitelikte anlam katmanlar1 igerdigi
goriillmiistiir.

Sifrelenmemis goriintiisel iletiler incelendiginde; Corlu Belediye Baskaninin daha sade bir siyasal
reklam kullandigi, iceriginde Malkara Belediye Baskanmin siyasal reklami kadar gorsel ileti
bulundurmadig dikkat ¢ekmektedir.

Ikili karsitliklar anlam iiretim siirecinde, hedef kitleye verilmek istenen iletinin &gelerini ortaya
cikarirlar. Bu baglamda, Corlu Belediyesi Baskaninin kullandigi siyasal reklam daha fazla ikili
karsitliklar igerdigi goriilmiistiir. Bu karsitliklarla anlam dretim siirecinin olusturuldugu dikkate
alindiginda, Malkara Belediye Baskaninin kullandig: siyasal reklam igeriginde karsitliklarin daha az
kullanildig1 ve daha az anlam ortaya kondugu incelenmistir.

Her iki siyasal reklamda da beyaz ve mavi rengin hakim oldugu, baris, huzur, mutluluk temennilerinin
hedef kitleye iletildigi ¢oziimlenmistir. iki siyasal reklamin da hedef kitleyi olumlu etkileyecek
sekilde tasarlandig1 goriilmiistiir.

Bu sekilde daha kapsamli ¢oziimlemeler yapilarak literatiire daha fazla ¢alisma kazandirilmalidir.
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